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Предисловие

Библиографический список основан на книгах и журналах, имеющихся в 
библиотеке ПГУПСа. Хронологический охват изданий с 2005 по 2011 год.

Список составлен в соответствии с ГОСТ 7.1 – 2003 «Межгосударственный 
стандарт. Система стандартов по информации, библиотечному и издательскому 
делу. Библиографическая запись. Библиографическое описание. Общие 
требования и правила составления. »
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