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Предисловие

Указатель основан на книгах и журналах, имеющихся в библиотеке 
ПГУПСа. В указателе собрана литература по применению маркетинга на 
транспорте, предприятиях, в бизнесе, образовании и других отраслях. Материал 
систематизирован по тематическим рубрикам, внутри рубрик – по алфавиту, 
частично аннотирован. Хронологический охват изданий с 2007 по 2012 г.

Указатель составлен в соответствии с ГОСТ 7.1 – 2003 
«Межгосударственный стандарт. Система стандартов по информации, 
библиотечному и издательскому делу. Библиографическая запись. 
Библиографическое описание. Общие требования и правила составления. »
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Маркетинговые стратегии и рыночные концепции управления 
автомобильными компаниями / С. В. Арцыбашев // Российский 
внешнеэкономический вестник : ежемесячный научно-практический 
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Грицык, В. В. Космин ; ред. : В. И. Грицык. - М. : УМЦ по образованию 
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Актуальные задачи развития маркетинга на железнодорожном 
транспорте / О. А. Кононов, В. Л. Стукан // Актуальные проблемы 
эффективного управления в железнодорожной отрасли : сб. ст. междунар. 
науч.-практ. конф. (14-15 мая 2008г.; СПб) / ПГУПС ; отв. за вып. Ю. А. 
Сыромятников. - СПб. : ПГУПС, 2008. - С.127-129

29. Маркетинговое управление на предприятии электроэнергетики 
транспорта : учеб. пособие к диплом. и курсовому проектированию для 
спец. 190401 - "Электроснабжение ж. д." / А. Т. Бурков [и др.]. - СПб. : 
ПГУПС, 2007. - 27 с. : ил

30. Петербургский государственный университет путей сообщения. Каф. 
Вагоны и вагонное хозяйство. 
Менеджмент и маркетинг в вагонном хозяйстве : учебно-методический 
комплекс / ПГУПС. – СПб., 2009

31. Петербургский государственный университет путей сообщения. Каф. 
Вагоны и вагонное хозяйство. 
Менеджмент и маркетинг в пассажирском вагонном хозяйстве : учебно-
методический комплекс / ПГУПС. – СПб., 2009
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УМЦ по образованию на ж.-д. трансп., 2011. - 450, [1] с. : ил. - (Высшее 
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Аннотация: В настоящем учебнике даны уточнения общих понятий 
концепции маркетинга на транспорте, дополнена характеристика 
транспортного рынка и продукции транспорта, расширены методы и 
способы изучения конъюнктуры рынка транспортных услуг, технологии 
проведения маркетинговых исследований и формирования спроса на 
перевозки, планирования и управления транспортным маркетингом с 
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использованием информационных технологий, даны новые методы 
оценки качества транспортного обслуживания и конкуренции на 
транспорте, изложены новые подходы к разработке ценовой и 
коммуникационной политики в отрасли, а также особенности маркетинга 
вспомогательной (прочей) деятельности транспортных предприятий с 
учетом аутсорсинга и методы определения экономической 
эффективности маркетинговых мероприятий на транспорте в 
современных условиях.

35. Ярошевич Н. Ю. 
Маркетинговый подход к оценке качества аэропортовых услуг / Н. Ю. 
Ярошевич // Бюллетень транспортной информации : Информационно-
практический журнал - 2011. - N 8. - C. 18-22 
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Государственный университет управления, Воронежский 
государственный университет. - М. : Инфра-М, 2007. - 300 с. : ил. - 
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41. Тюрин, Д. В. 
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